
Приложение 4

МИНИСТЕРСТВО НАУКИ  И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ  РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

федеральное государственное автономное 
образовательное учреждение высшего образования 

«Национальный исследовательский Нижегородский государственный университет 
им. Н.И. Лобачевского»

Институт филологии и журналистики

УТВЕРЖДЕНО

решением президиума Ученого совета ННГУ

протокол № 1 от 16.01.2024 г.

Рабочая программа дисциплины

Информационное сопровождение проекта в коммерческой сфере

Уровень высшего образования
Бакалавриат

Направление подготовки / специальность
42.03.01 - Реклама и связи с общественностью

Направленность образовательной программы
Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере

Форма обучения
очная, заочная

г. Нижний Новгород

2024 год начала подготовки



1. Место дисциплины в структуре ОПОП

Дисциплина Б1.В.23 Информационное сопровождение проекта в коммерческой сфере относится к 
части, формируемой участниками образовательных отношений образовательной программы.

2.  Планируемые  результаты  обучения  по  дисциплине,  соотнесенные  с  планируемыми
результатами  освоения  образовательной  программы  (компетенциями  и  индикаторами
достижения компетенций) 

Формируемые
компетенции
(код,  содержание
компетенции)

Планируемые результаты обучения по дисциплине
(модулю),  в  соответствии  с  индикатором
достижения компетенции

Наименование оценочного средства

Индикатор  достижения
компетенции
(код,  содержание
индикатора)

Результаты обучения
по дисциплине

Для  текущего
контроля
успеваемости

Для
промежуточной
аттестации

ПК-16: Способен 
участвовать в 
планировании, 
разработке и 
реализации 
индивидуального и 
(или) коллективного

проекта в сфере 
рекламы и связей с 
общественностью

ПК-16.1: Реализует 

типовые алгоритмы 

проектов и кампаний в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью;

ПК-16.2: Готовит в рамках 

исполнения должностных 

обязанностей документы по

сопровождению проекта в 

сфере рекламы и (или) связей

с общественностью

ПК-16.3: Использует 

результаты исследований 

для планирования рекламной 

или PR-кампании при 

создании 

коммуникационного 

продукта.

ПК-16.1: 

Знать  особенности и 

основные методы 

планирования, подготовки и 

проведения  

коммуникационных кампаний 

и проектов  в сфере рекламы и

связей с общественностью;

Уметь использовать  

особенности и основные 

методы планирования, 

подготовки и проведения  

коммуникационных кампаний 

и проектов  в сфере рекламы и

связей с общественностью;

Владеть практическими 

навыками  реализации  

основных методов  

планирования, подготовки и 

проведения  

коммуникационных кампаний 

и проектов  в сфере рекламы и

связей с общественностью;

ПК-16.2: 

Знать основные методы 

подготовки проектной 

документации (технико-

экономическое обоснование, 

техническое задание, бизнес-

план, креативный бриф, 

соглашение, договор, 

контракт) в сфере рекламы и 

связей с общественностью;

Практическая 

задача

Практическое 

задание

Зачёт:

Контрольные 

вопросы



Уметь применять на 

практике знания по   

подготовке проектной 

документации (технико-

экономическое обоснование, 

техническое задание, бизнес-

план, креативный бриф, 

соглашение, договор, 

контракт) в сфере рекламы и 

связей с общественностью;

Владеть навыками 

непосредственной 

практической деятельности 

по подготовке и составлению 

проектной документации 

(технико-экономическое 

обоснование, техническое 

задание, бизнес-план, 

креативный бриф, 

соглашение, договор, 

контракт) в сфере рекламы и 

связей с общественностью;

ПК-16.3: 

Знать  особенности и приемы 

работы над проектом с 

области рекламы и связей с 

общественностью;

иметь представление о 

методах его реализации;

- основные приемы и 

технологии  написания 

аналитических справок, 

обзоров и прогнозов;

Уметь  использовать в 

практической деятельности 

приемы работы над проектом

с области рекламы и связей с 

общественностью, а также 

методы его реализации;

- использовать в 

практической деятельности   

приемы создания 

аналитических справок, 

обзоров и прогнозов;

Владеть  навыками 

практического участия в 

работе над созданием 

проектов, а также в процессе 

их   реализации и 



продвижения;

ПК-17: Способен 
продвигать 
индивидуальный и 
(или) коллективный 
проект в области 
рекламы и связей с 
общественностью 
путем 
взаимодействия с 
социальными 
группами, 
организациями и 
персонами с 
помощью 
различных каналов 
коммуникации

ПК-17.1: Применяет на 

практике технологии 

продвижения продукта 

путем взаимодействия с 

социальными группами, 

организациями и персонами 

с помощью различных 

каналов коммуникации;

ПК-17.2: Анализирует 

требования потребителей к 

продукту, владеет навыками

взаимодействия с 

социальными группами, 

организациями и персонами 

с помощью различных 

каналов коммуникации;

ПК-17.3: Проводит 

презентацию, интервью, 

пресс-конференцию и т.д. 

при продвижении 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в 

области рекламы и связей с 

общественностью.

ПК-17.1: 

Знать технологии 

взаимодействия с 

социальными группами, 

организациями и персонами с 

помощью различных каналов 

коммуникации;

Уметь применять на 

практике технологии 

продвижения продукта путем

взаимодействия с 

социальными группами, 

организациями и персонами с 

помощью различных каналов 

коммуникации;

Владеть практическими 

навыками взаимодействия с 

социальными группами, 

организациями и персонами с 

помощью различных каналов 

коммуникации в процессе 

продвижения 

коммуникационного продукта;

ПК-17.2: 

Знать методики анализа 

требования потребителей к 

коммуникационному 

продукту;

Уметь применять в 

практической деятельности 

методики анализа требования

потребителей к 

коммуникационному 

продукту;

Владеть навыками 

самостоятельного анализа 

требований потребителя к 

коммуникационному продукту,

взаимодействия с 

социальными группами, 

организациями и персонами с 

помощью различных каналов 

коммуникации;

ПК-17.3: 

Знать теоретические 

Практическая 

задача

Практическое 

задание

Зачёт:

Контрольные 

вопросы



аспекты проведения 

презентаций, интервью, 

пресс-конференций и т.д. при 

продвижении индивидуального

и (или) коллективного проекта

в области рекламы и связей с 

общественностью;

Уметь применять в 

практической деятельности 

технологии проведения 

презентаций, интервью, 

пресс-конференций и т.д. при 

продвижении индивидуального

и (или) коллективного проекта

в области рекламы и связей с 

общественностью;

Владеть практическими 

навыками участия в 

проведении презентаций, 

интервью, пресс-конференций 

и т.д. при продвижении 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в 

области рекламы и связей с 

общественностью

3. Структура и содержание дисциплины 

3.1  Трудоемкость дисциплины
очная заочная

Общая трудоемкость, з.е. 3 3

Часов по учебному плану 108 108

в том числе

аудиторные занятия (контактная работа):

- занятия лекционного типа 16 6

- занятия семинарского типа (практические занятия / лабораторные 

работы)

16 6

- КСР 1 1

самостоятельная работа 75 91

Промежуточная аттестация 0

Зачёт

4

Зачёт

3.2.  Содержание дисциплины
(структурированное  по  темам  (разделам)  с  указанием  отведенного  на  них  количества
академических часов и виды учебных занятий)



. 
Наименование разделов и тем дисциплины Всего (часы) в том числе

Контактная работа (работа во
взаимодействии с преподавателем), часы из

них
Самостоятельная

работа
обучающегося,

часы
Занятия

лекционного
типа

Занятия
семинарского

типа
(практические

занятия/лаборат
орные работы),

часы

Всего

о
ф
о

з
ф
о

о
ф
о

з
ф
о

о
ф
о

з
ф
о

о
ф
о

з
ф
о

о
ф
о

з
ф
о

Тема 1. Информация и информационные системы. 23 22 4 2 4 2 8 4 15 18

Тема 2. Документооборот и документопотоки 21 20 3 1 3 1 6 2 15 18

Тема 3. Документооборот торговой и закупочной 
деятельности.

21 21 3 1 3 1 6 2 15 19

Тема 4. Устные коммуникации 21 20 3 1 3 1 6 2 15 18

Тема 5. Письменные коммуникации 21 20 3 1 3 1 6 2 15 18

Аттестация 0 4

КСР 1 1 1 1

Итого 108 108 16 6 16 6 33 13 75 91

Содержание разделов и тем дисциплины

Тема 1. Информация и информационные системы. 
Тема 2. Документооборот и документопотоки 
Тема 3. Документооборот торговой и закупочной деятельности. 
Тема 4. Устные коммуникации
Тема 5. Письменные коммуникации

Практические занятия /лабораторные работы организуются,  в  том числе,  в  форме практической
подготовки, которая предусматривает участие обучающихся в выполнении отдельных элементов
работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
На  проведение  практических  занятий  /  лабораторных  работ  в  форме  практической  подготовки
отводится: очная форма обучения - 16 ч., заочная форма обучения - 2 ч.

4.  Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся
Самостоятельная  работа  обучающихся  включает  в  себя  подготовку  к  контрольным вопросам и
заданиям для текущего контроля и промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины
приведенным в п. 5.

Абросимова Анна Александровна. Маркетинговые коммуникации : задачник : учебно-
методическое пособие / А. А. Абросимова, П. С. Шалабаев ; ННГУ им. Н. И. Лобачевского. - 
Нижний Новгород : Изд-во ННГУ, 2015. - 107 с. - Текст : электронный.
https://e-lib.unn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=FindDocs&ids=850183&idb=0



5.   Фонд  оценочных  средств  для  текущего  контроля  успеваемости  и  промежуточной
аттестации по дисциплине (модулю)

5.1  Типовые  задания,  необходимые  для  оценки  результатов  обучения  при  проведении
текущего контроля успеваемости с указанием критериев их оценивания:

5.1.1  Типовые  задания  (оценочное  средство  -  Практическое  задание)  для  оценки
сформированности компетенции ПК-17:

Практическое задание №1. 

1.  Соберите инициативную группу, разрабатывающую социальный проект. Пусть каждый 
участник группы индивидуально письменно ответит на вопросы:
- какую коммерческую деятельность вы планируете осуществлять?
- решению каких социальных проблем эта деятельность будет способствовать, какие 
общественные потребности она будет удовлетворять?

2. Каковы предполагаемые положительные результаты деятельности?
3. На основании полученных ответов сформулируйте основную миссию вашей организации

Практическое задание №2.

Содержание задания.

В целях активизации творческих ресурсов и повышения мотивации к деятельности участников 
инициативной группы проеткированию, подготовьте презентацию (с эмблемой и девизом вашей группы)
о вашей общественно полезной деятельности; предполагаемых результатах предполагаемого проекта.

5.1.2  Типовые  задания  (оценочное  средство  -  Практическое  задание)  для  оценки
сформированности компетенции ПК-16:

Практическое задание №3.

Кратко обозначьте проблему, над решением которой вы будете работать в ходе реализации 
информационного сопровождения социального проекта.

Проанализируйте следующие позиции:

- анализ заинтересованных сторон – чьи интересы может затронуть проект, идентификация их ключевых
проблем, ограничений и возможностей;

- формулировка проблем, определение связей и построение дерева целей;

- анализ целей – выведение целей из определенных проблем, определение отношений «средство 
достижения – конечный результат». Объединение целей в группы и определение стратегии проекта

Критерии оценивания (оценочное средство - Практическое задание)

Оценка Критерии оценивания

превосходно студент имеет глубокие знания учебного материала по теме практического 
задания, показывает усвоение взаимосвязи основных понятий используемых в
работе, смог ответить на все уточняющие и дополнительные вопросы. 
Студент демонстрирует знания теоретического и практического материала по 



Оценка Критерии оценивания

теме практической работы, определяет междисциплинарные связи по условию
задания.

отлично

Студент показывает глубокое овладение лекционным материалом, знание 
соответствующей литературы, способен выразить собственное отношение к 
данной проблеме, проявляет умение самостоятельно и аргументированно 
излагать материал, анализировать явления и факты, делать самостоятельные 
обобщения и выводы

очень хорошо

Студент показывает достаточно глубокое овладение лекционным материалом,
знание соответствующей литературы, способен выразить собственное 
отношение к данной проблеме, проявляет умение самостоятельно и 
аргументированно излагать материал, анализировать явления и факты, делать 
самостоятельные обобщения и выводы, но имеет место недостаточная 
аргументированность при изложении материала,

хорошо

Студент демонстрирует знания теоретического и практического материала по 
теме практической работы, допуская незначительные неточности при 
решении поставленных задач, имея неполное понимание междисциплинарных
связей при правильном выборе алгоритма выполнения задания

удовлетворительно

студент в целом овладел схемой выполнения задания по указанной теме, 
обнаруживает знание лекционного материала и учебной литературы, пытается
анализировать факты и события, делать выводы и решать задачи. Но дает 
неполные ответы на вопросы, допускает грубые ошибки при освещении 
теоретического материала или 3-4 логических ошибок при решении 
специальных задач.

неудовлетворительно

студент обнаружил несостоятельность осветить вопрос, вопросы освещены 
неправильно, бессистемно, с грубыми ошибками, отсутствуют понимания 
основной сути вопросов, выводы, обобщения, обнаружено неумение решать 
учебные задачи.

плохо Практическое задание не выполнено

5.2. Описание шкал оценивания результатов обучения по дисциплине при промежуточной
аттестации

Шкала оценивания сформированности компетенций
Уровен
ь 
сформи
рованн
ости 
компет
енций 
(индик
атора 
достиж

плохо
неудовлетвор

ительно
удовлетво
рительно

хорошо
очень

хорошо
отлично превосходно

не зачтено зачтено



ения 
компет

Знания

Отсутствие 
знаний 
теоретического 
материала. 
Невозможность 
оценить полноту 
знаний 
вследствие 
отказа 
обучающегося от
ответа

Уровень 
знаний ниже 
минимальных 
требований. 
Имели место 
грубые ошибки

Минимальн
о 
допустимы
й уровень 
знаний. 
Допущено 
много 
негрубых 
ошибок

Уровень 
знаний в 
объеме, 
соответству
ющем 
программе 
подготовки
. Допущено
несколько 
негрубых 
ошибок

Уровень 
знаний в 
объеме, 
соответству
ющем 
программе 
подготовки
. Допущено
несколько 
несуществе
нных 
ошибок

Уровень 
знаний в 
объеме, 
соответств
ующем 
программе
подготовк
и. Ошибок 
нет.

Уровень 
знаний в 
объеме, 
превышающе
м программу 
подготовки.

Умения

Отсутствие 
минимальных 
умений. 
Невозможность 
оценить наличие 
умений 
вследствие 
отказа 
обучающегося от
ответа

При решении 
стандартных 
задач не 
продемонстрир
ованы 
основные 
умения. Имели
место грубые 
ошибки

Продемонс
трированы 
основные 
умения. 
Решены 
типовые 
задачи с 
негрубыми 
ошибками. 
Выполнены
все 
задания, но
не в 
полном 
объеме

Продемонс
трированы 
все 
основные 
умения. 
Решены все
основные 
задачи с 
негрубыми 
ошибками. 
Выполнены
все задания
в полном 
объеме, но 
некоторые 
с 
недочетами

Продемонс
трированы 
все 
основные 
умения. 
Решены все
основные 
задачи. 
Выполнены
все задания
в полном 
объеме, но 
некоторые 
с 
недочетами
.

Продемонс
трированы
все 
основные 
умения. 
Решены 
все 
основные 
задачи с 
отдельным
и 
несуществ
енными 
недочетам
и, 
выполнен
ы все 
задания в 
полном 
объеме

Продемонстр
ированы все 
основные 
умения. 
Решены все 
основные 
задачи. 
Выполнены 
все задания, в
полном 
объеме без 
недочетов

Навыки

Отсутствие 
базовых 
навыков. 
Невозможность 
оценить наличие 
навыков 
вследствие 
отказа 
обучающегося от
ответа

При решении 
стандартных 
задач не 
продемонстрир
ованы базовые 
навыки. Имели
место грубые 
ошибки

Имеется 
минимальн
ый набор 
навыков 
для 
решения 
стандартны
х задач с 
некоторым
и 
недочетами

Продемонс
трированы 
базовые 
навыки при
решении 
стандартны
х задач с 
некоторым
и 
недочетами

Продемонс
трированы 
базовые 
навыки при
решении 
стандартны
х задач без 
ошибок и 
недочетов

Продемонс
трированы
навыки 
при 
решении 
нестандарт
ных задач 
без 
ошибок и 
недочетов

Продемонстр
ирован 
творческий 
подход к 
решению 
нестандартны
х задач

Шкала оценивания при промежуточной аттестации

Оценка Уровень подготовки

зачтено

превосходно Все  компетенции  (части  компетенций),  на  формирование  которых  направлена
дисциплина,  сформированы  на  уровне  не  ниже  «превосходно»,  продемонстрированы
знания,  умения,  владения  по  соответствующим  компетенциям  на  уровне  выше
предусмотренного программой

отлично Все  компетенции  (части  компетенций),  на  формирование  которых  направлена
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «отлично».

очень хорошо Все  компетенции  (части  компетенций),  на  формирование  которых  направлена
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «очень хорошо»

хорошо Все  компетенции  (части  компетенций),  на  формирование  которых  направлена
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «хорошо».



удовлетворитель
но

Все  компетенции  (части  компетенций),  на  формирование  которых  направлена
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «удовлетворительно», при этом хотя бы
одна компетенция сформирована на уровне «удовлетворительно»

не зачтено

неудовлетворите
льно

Хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «неудовлетворительно».

плохо Хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «плохо»

5.3  Типовые  контрольные  задания  или  иные  материалы,  необходимые  для  оценки
результатов  обучения  на  промежуточной  аттестации  с  указанием  критериев  их
оценивания:

5.3.1  Типовые  задания  (оценочное  средство  -  Контрольные  вопросы)  для  оценки
сформированности компетенции ПК-16

5.3.2 Типовые задания (оценочное средство - Контрольные вопросы) для оценки 

сформированности компетенции ПК-17 Классификация проектов в коммерческой сфере

Планирование коммерческого проекта.

Этапы разработки проектов.

Структура проекта и программы.

Механизм реализации проектов и программ; контроль за ходом выполнения.

Экспертиза инновационных проектов

Управленческий, кибернетический, определению понятия «информация».



Критерии оценивания (оценочное средство - Контрольные вопросы) 

Оценка Критерии оценивания

зачтено

Оценки «зачтено» заслуживает студент, обнаруживший всестороннее, систематическое и 
глубокое знание учебного и нормативного материала, умеющий свободно выполнять 
задания, предусмотренные программой, усвоивший основную и знакомый с дополнительной 
литературой, рекомендованной кафедрой. Оценка «зачтено» выставляется студентам, 
обнаружившим полное знание учебного материала, успешно выполняющим 
предусмотренные в программе задания, усвоившим основную литературу, рекомендованную
кафедрой, демонстрирующие систематический характер знаний по дисциплине и способные 
к их самостоятельному пополнению и обновлению в ходе дальнейшей учебной работы и 
профессиональной деятельности. Оценкой «зачтено» оцениваются ответы студентов, 
показавших знание основного учебного материала в объеме, необходимом для дальнейшей 
учебы и в предстоящей работе по профессии, справляющихся с выполнением заданий, 
предусмотренных программой, но допустившим погрешности в ответе на экзамене и при 
выполнении контрольных заданий, не носящие принципиального характера, когда 
установлено, что студент обладает необходимыми знаниями для последующего устранения 
указанных погрешностей под руководством преподавателя.

Информационная система общества и её основные элементы.

Структурные компоненты информационной коммуникации

Формирование базы журналистов и других референтных лиц.

Рейтинг пресс-материалов.

Разработка сценариев коммерческих акций, подбор экспертов.

Разработка креативных макетов, тиражирование и размещение плакатов коммерческой рекламы.

Оценка эффективности, мониторинг и анализ).

Форматы и инструменты информационной работы.

Проведение информационных мероприятий для СМИ. Организация информационных кампаний. 
Проведение пресс-конференций

Взаимодействие с целевыми группами при формировании коммерческих проектов.



Оценка Критерии оценивания

не 
зачтено

Оценка «незачтено» выставляется студентам, обнаружившим пробелы в знаниях основного 
учебного материала, допускающим принципиальные ошибки в выполнении 
предусмотренных программой заданий. Такой оценки заслуживают ответы студентов, 
носящие несистематизированный, отрывочный, поверхностный характер, когда студент не 
понимает существа излагаемых им вопросов, что свидетельствует о том, что студент не 
может дальше продолжать обучение или приступать к профессиональной деятельности без 
дополнительных занятий по соответствующей дисциплине

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины (модуля) 

Основная литература:

1. Горбенко А.О. Информационные системы в экономике : учебное пособие / Горбенко А.О. - 
Москва : Лаборатория знаний, 2020. - 295 c. - ISBN 978-5-00101-689-2., 
https://e-lib.unn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=FindDocs&ids=735523&idb=0.
2. Карташева О. В. Информационные технологии в профессиональной деятельности : учебное 
пособие / Карташева О. В. - 2-е издание, пересмотренное. - Ярославль : МУБиНТ, 2023. - 112 с. - 
Книга из коллекции МУБиНТ - Информатика. - ISBN 978-5-93002-399-2., 
https://e-lib.unn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=FindDocs&ids=886121&idb=0.

Дополнительная литература:

1. Боброва О. С. Организация коммерческой деятельности : учебник и практикум / О. С. Боброва,  
С. И. Цыбуков,  И. А. Бобров. - 2-е изд. - Москва : Юрайт, 2023. - 382 с. - (Профессиональное 
образование). - ISBN 978-5-534-15346-0. - Текст : электронный // ЭБС "Юрайт"., https://e-
lib.unn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=FindDocs&ids=848715&idb=0.
2. Пястолов С. М. Основы экономики, менеджмента и маркетинга. Практикум : Учебно-
практическое пособие / Пястолов С. М. - Москва : КноРус, 2023. - 193 с. - ISBN 978-5-406-11479-
7., https://e-lib.unn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=FindDocs&ids=872562&idb=0.
3. Абросимова Анна Александровна. Маркетинговые коммуникации : задачник : учебно-
методическое пособие / А. А. Абросимова, П. С. Шалабаев ; ННГУ им. Н. И. Лобачевского. - 
Нижний Новгород : Изд-во ННГУ, 2015. - 107 с. - Текст : электронный., 
https://e-lib.unn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=FindDocs&ids=850183&idb=0.

Программное обеспечение и Интернет-ресурсы (в соответствии с содержанием дисциплины):

Программное обеспечение: MSWindows, MicrosoftOffice, Microsoft Office PowerPoint, Microsoft 
Excel.

Интернет-ресурсы:
1. ЭБС IPR Books http://iprbookshop.ru (учебники и учебные пособия, монографии,
сборники научных трудов, научная периодика, профильные журналы, справочники,
энциклопедии);



2. ООО «ИВИС» https://dlib.eastview.com (электронные версии периодических изданий
ООО «ИВИС»);
3. Web of Science http://webofknowledge.com/ (обширная международная универсальная
реферативная база данных);
4. Scopus https://www.scopus.com (международная универсальная реферативная база данных, 
индексирующая более 21 тыс. наименований научно-технических, гуманитарных и  медицинских 
журналов, материалов конференций примерно 5000 международных издательств);
5. Научная электронная библиотека еLIBRARY.RU https://elibrary.ru (крупнейший
российский информационный портал в области науки, технологии, медицины и образования);
6. ООО «Национальная электронная библиотека» (НЭБ) http://нэб.рф/ (объединенные
фонды публичных библиотек России федерального, регионального, муниципального уровня, 
библиотек научных и образовательных учреждений;
7. «НЭИКОН» http://www.neicon.ru/ (доступ к современной зарубежной и отечественной
научной периодической информации по гуманитарным и естественным наукам в электронной 
форме);
8. «Polpred.com Обзор СМИ» http://www.polpred.com (статьи, интервью и др. информагентств 
и деловой прессы за 15 лет);
9. http://ecsocman.hse.ru Федеральный образовательный портал «Экономика Социология
Менеджмент»;
10. Образовательный портал - https://e.muiv.ru/ на платформе «Moodle»

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля) 
Учебные  аудитории  для  проведения  учебных  занятий,  предусмотренных  образовательной
программой,  оснащены  мультимедийным  оборудованием  (проектор,  экран),  техническими
средствами обучения, компьютерами, специализированным оборудованием: Мультимедийный
проектор, автоматизированный проекционный экран, акустическая система.

Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой с
возможностью  подключения  к  сети  "Интернет"  и  обеспечены  доступом  в  электронную
информационно-образовательную среду.

Программа  составлена  в  соответствии  с  требованиями  ОС  ННГУ  по  направлению
подготовки/специальности 42.03.01 - Реклама и связи с общественностью.

Автор(ы): Дранишникова Елена Александровна, кандидат филологических наук.

Заведующий кафедрой: Савинова Ольга Николаевна, доктор политических наук.

Программа одобрена на заседании методической комиссии от 12.01.2024, протокол № 12.
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