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1. Место дисциплины в структуре ОПОП

Дисциплина Б1.О.29 Правовое регулирование связей с общественностью и рекламы относится к 
обязательной части образовательной программы.

2.  Планируемые  результаты  обучения  по  дисциплине,  соотнесенные  с  планируемыми
результатами  освоения  образовательной  программы  (компетенциями  и  индикаторами
достижения компетенций) 

Формируемые
компетенции
(код,  содержание
компетенции)

Планируемые результаты обучения по дисциплине
(модулю),  в  соответствии  с  индикатором
достижения компетенции

Наименование оценочного средства

Индикатор  достижения
компетенции
(код,  содержание
индикатора)

Результаты обучения
по дисциплине

Для  текущего
контроля
успеваемости

Для
промежуточной
аттестации

УК-2: Способен 
определять круг 
задач в рамках 
поставленной цели 
и выбирать 
оптимальные 
способы их 
решения, исходя из 
действующих 
правовых норм, 
имеющихся 
ресурсов и 
ограничений

УК-2.1: Знает необходимые 

для осуществления 

профессиональной 

деятельности правовые 

нормы.

УК-2.2: Умеет определять 

круг задач в рамках 

избранных видов 

профессиональной 

деятельности, планировать 

собственную деятельность 

исходя из имеющихся 

ресурсов; соотносить 

главное и второстепенное, 

решать поставленные 

задачи в рамках избранных 

видов профессиональной 

деятельности

УК-2.1: 

Уметь применять 

необходимые для

осуществления 

профессиональной

деятельности правовые 

нормы

Знать необходимые для

осуществления 

профессиональной

деятельности правовые 

нормы;

УК-2.2: 

Владеть навыками 

практического применения в 

профессиональной 

деятельности необходимых 

для ее осуществления 

правовых норм.

Эссе

Экзамен:

Кейс-задание

ОПК-5: Способен 
учитывать в 
профессиональной 
деятельности 
тенденции 
развития 
медиакоммуникацио
нных систем 
региона, страны и 
мира, исходя из 
политических и 
экономических 
механизмов их 
функционирования, 
правовых и 
этических норм 
регулирования

ОПК-5.1: Знает 

совокупность политических,

экономических факторов, 

правовых и этических норм, 

регулирующих развитие 

разных 

медиакоммуникационных 

систем на глобальном, 

национальном и 

региональном уровнях

ОПК-5.2: Осуществляет 

свои профессиональные 

действия в сфере рекламы и 

связей с общественностью с

учетом специфики 

ОПК-5.1: 

Знать  основные категории, 

предметную область и задачи 

социально-политических, 

гуманитарных и 

экономических наук;  знать  

специфику и содержание 

правовых и этических норм,  

регулирующих развитие 

разных 

медиакоммуникационных 

систем на глобальном, 

национальном и региональном 

уровнях;

Эссе

Экзамен:

Кейс-задание



коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования 

конкретной 

медиакоммуникационной 

системы

ОПК-5.2: 

Владеть навыками  анализа  

политических, экономических, 

правовых и этических  

проблем, регулирующих 

развитие разных 

медиакоммуникационных 

систем на глобальном, 

национальном и региональном 

уровнях; навыками их решения

в профессиональной;

 Уметь учитывать методы и 

положения социальных, 

гуманитарных и 

экономических наук в 

профессиональной 

деятельности и общении; 

использовать основные 

положения правовых и 

этических нормы при 

реализации задач  

профессиональной 

деятельности; знать 

совокупность политических и 

экономических факторов,  

регулирующих развитие 

разных 

медиакоммуникационных 

систем на глобальном, 

национальном и региональном 

уровнях.

3. Структура и содержание дисциплины 

3.1  Трудоемкость дисциплины
очная заочная

Общая трудоемкость, з.е. 4 4

Часов по учебному плану 144 144

в том числе

аудиторные занятия (контактная работа):

- занятия лекционного типа 24 2

- занятия семинарского типа (практические занятия / лабораторные 

работы)

32 6

- КСР 2 2

самостоятельная работа 50 125

Промежуточная аттестация 36

Экзамен

9

Экзамен



3.2.  Содержание дисциплины
(структурированное  по  темам  (разделам)  с  указанием  отведенного  на  них  количества
академических часов и виды учебных занятий)

. 
Наименование разделов и тем дисциплины Всего (часы) в том числе

Контактная работа (работа во взаимодействии
с преподавателем), часы из них

Самостоятельная
работа

обучающегося,
часы

Занятия
лекционного

типа

Занятия
семинарского

типа
(практические

занятия/лаборат
орные работы),

часы

Всего

о
ф
о

з
ф
о

о
ф
о

з
ф
о

о
ф
о

з
ф
о

о
ф
о

з
ф
о

о
ф
о

з
ф
о

Тема 1.Правовое регулирование PR- деятельности. Акты 
информационного законодательства. Направления 
правового регулирования отношений в области массовой 
информации.

26 30 6 8 1 14 1 12 29

Тема 2.Основное содержание Закона РФ "О средствах 
массовой информации» и ответственность за его нарушение.

26 31 6 8 1 14 1 12 30

Тема3. Законодательство, регулирующее рекламную 
деятельность в РФ. Основное содержание Федерального 
Закона «О рекламе». Правовое регулирование отдельных 
видов рекламы. Договоры в рекламной деятельности. 
Ненадлежащая реклама. Юридическая ответственность за 
правонарушения в сфере рекламной и информационной 
деятельности

27 33 6 1 8 2 14 3 13 30

Тема 4. Освещение деятельности органов государственной 
власти средствами массовой информации.

27 39 6 1 8 2 14 3 13 36

Аттестация 36 9

КСР 2 2 2 2

Итого 144 144 24 2 32 6 58 10 50 125

Содержание разделов и тем дисциплины

Раздел 1 Правовое
регулирование PR-
деятельности. Акты
информационного законодательства. Направления правового
регулирования отношений в области массовой информации.
Раздел 2. Основное содержание Закона РФ "О средствах массовой информации» и ответственность за 
его нарушение. 
Раздел 3. Законодательство, регулирующее рекламную деятельность в РФ. Основное содержание 
Федерального Закона «О рекламе». Правовое регулирование отдельных видов рекламы. Договоры в 
рекламной деятельности. Ненадлежащая реклама. Юридическая ответственность за правонарушения в 
сфере рекламной и
информационной деятельности. 
Раздел 3. Законодательство, регулирующее рекламную деятельность в РФ. Основное содержание 
Федерального Закона «О рекламе». Правовое регулирование отдельных видов рекламы. Договоры в 
рекламной деятельности. Ненадлежащая реклама. Юридическая ответственность за правонарушения в 



сфере рекламной и
информационной деятельности. 
Раздел 3. Законодательство, регулирующее рекламную деятельность в РФ. Основное содержание 
Федерального Закона «О рекламе». Правовое регулирование отдельных видов рекламы. Договоры в 
рекламной деятельности. Ненадлежащая реклама. Юридическая ответственность за правонарушения в 
сфере рекламной и
информационной деятельности.. 
Освещение деятельности органов государственной власти средствами массовой информации.

4.  Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся
Самостоятельная  работа  обучающихся  включает  в  себя  подготовку  к  контрольным вопросам и
заданиям для текущего контроля и промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины
приведенным в п. 5.

Для обеспечения самостоятельной работы обучающихся используются:
- электронный курс "электронный курс  «Правовое регулирование связей с общественностью и 
рекламы», созданный в системе электронного обучения ННГУ - https://e-learning.unn.ru." (https://e-
learning.unn.ru.).
- открытый онлайн-курс MOOC "«Правовое регулирование связей с общественностью и рекламы»" 
(https://mooc.unn.ru).

5.   Фонд  оценочных  средств  для  текущего  контроля  успеваемости  и  промежуточной
аттестации по дисциплине (модулю)

5.1  Типовые  задания,  необходимые  для  оценки  результатов  обучения  при  проведении
текущего контроля успеваемости с указанием критериев их оценивания:

5.1.1  Типовые  задания  (оценочное  средство  -  Эссе)  для  оценки  сформированности
компетенции УК-2:

1. Правовые особенности рекламы лекарственных средств, медицинской техники, изделий 
медицинского назначения и медицинских услуг.

2. Правовые особенности рекламы биологически активных добавок и пищевых продуктов 
детского питания.

3. Правила рекламы продукции военного назначения и оружия.

4. Правила рекламы основанных на риске игр и пари.

5. Правовые особенности рекламы финансовых услуг.

6. Правила рекламы ценных бумаг.

7. Полномочия антимонопольного органа на осуществление государственного контроля в 
сфере рекламы.

8.  Решения и предписания антимонопольного органа по результатам рассмотрения дел, 
возбужденных по признакам нарушения законодательства РФ о рекламе.

9. Федеральный Закон «О рекламе» о саморегулируемой организации в сфере рекламы.



10. Ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о 
рекламе.

5.1.2  Типовые  задания  (оценочное  средство  -  Эссе)  для  оценки  сформированности
компетенции ОПК-5:

1. Правовые особенности рекламы лекарственных средств, медицинской техники, изделий 
медицинского назначения и медицинских услуг.

2. Правовые особенности рекламы биологически активных добавок и пищевых продуктов 
детского питания.

3. Правила рекламы продукции военного назначения и оружия.

4. Правила рекламы основанных на риске игр и пари.

5. Правовые особенности рекламы финансовых услуг.

6. Правила рекламы ценных бумаг.

7. Полномочия антимонопольного органа на осуществление государственного контроля в 
сфере рекламы.

8.  Решения и предписания антимонопольного органа по результатам рассмотрения дел, 
возбужденных по признакам нарушения законодательства РФ о рекламе.

9. Федеральный Закон «О рекламе» о саморегулируемой организации в сфере рекламы.

10. Ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о 
рекламе.

Критерии оценивания (оценочное средство - Эссе)

Оценка Критерии оценивания

зачтено

Превосходно Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена 
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «превосходно» Отлично Все компетенции 
(части компетенций), на формирование которых направлена дисциплина, сформированы на 
уровне не ниже «отлично», при этом хотя бы одна компетенция сформирована на уровне 
«отлично» Очень хорошо Все компетенции (части компетенций), на формирование которых 
направлена дисциплина, сформированы на уровне не ниже «очень хорошо», при этом хотя 
бы одна компетенция сформирована на уровне «очень хорошо» Хорошо Все компетенции 
(части компетенций), на формирование которых направлена дисциплина, сформированы на 
уровне не ниже «хорошо», при этом хотя бы одна компетенция сформирована на уровне 
«хорошо» Удовлетворительно Все компетенции (части компетенций), на формирование 
которых направлена дисциплина, сформированы на уровне не ниже «удовлетворительно», 
при этом хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «удовлетворительно»

не 
зачтено

Хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «неудовлетворительно», ни одна из 
компетенций не сформирована на уровне «плохо» Хотя бы одна компетенция сформирована 
на уровне «плохо»



5.2. Описание шкал оценивания результатов обучения по дисциплине при промежуточной
аттестации

Шкала оценивания сформированности компетенций
Уровен
ь 
сформи
рованн
ости 
компет
енций 
(индик
атора 
достиж
ения 
компет
енций)

плохо
неудовлетвор

ительно
удовлетво
рительно

хорошо
очень

хорошо
отлично превосходно

не зачтено зачтено

Знания

Отсутствие 
знаний 
теоретического 
материала. 
Невозможность 
оценить полноту 
знаний 
вследствие 
отказа 
обучающегося от
ответа

Уровень 
знаний ниже 
минимальных 
требований. 
Имели место 
грубые ошибки

Минимальн
о 
допустимы
й уровень 
знаний. 
Допущено 
много 
негрубых 
ошибок

Уровень 
знаний в 
объеме, 
соответству
ющем 
программе 
подготовки
. Допущено
несколько 
негрубых 
ошибок

Уровень 
знаний в 
объеме, 
соответству
ющем 
программе 
подготовки
. Допущено
несколько 
несуществе
нных 
ошибок

Уровень 
знаний в 
объеме, 
соответств
ующем 
программе
подготовк
и. Ошибок 
нет.

Уровень 
знаний в 
объеме, 
превышающе
м программу 
подготовки.

Умения

Отсутствие 
минимальных 
умений. 
Невозможность 
оценить наличие 
умений 
вследствие 
отказа 
обучающегося от
ответа

При решении 
стандартных 
задач не 
продемонстрир
ованы 
основные 
умения. Имели
место грубые 
ошибки

Продемонс
трированы 
основные 
умения. 
Решены 
типовые 
задачи с 
негрубыми 
ошибками. 
Выполнены
все 
задания, но
не в 
полном 
объеме

Продемонс
трированы 
все 
основные 
умения. 
Решены все
основные 
задачи с 
негрубыми 
ошибками. 
Выполнены
все задания
в полном 
объеме, но 
некоторые 
с 
недочетами

Продемонс
трированы 
все 
основные 
умения. 
Решены все
основные 
задачи. 
Выполнены
все задания
в полном 
объеме, но 
некоторые 
с 
недочетами
.

Продемонс
трированы
все 
основные 
умения. 
Решены 
все 
основные 
задачи с 
отдельным
и 
несуществ
енными 
недочетам
и, 
выполнен
ы все 
задания в 
полном 
объеме

Продемонстр
ированы все 
основные 
умения. 
Решены все 
основные 
задачи. 
Выполнены 
все задания, в
полном 
объеме без 
недочетов

Навыки

Отсутствие 
базовых 
навыков. 
Невозможность 
оценить наличие 
навыков 
вследствие 
отказа 
обучающегося от
ответа

При решении 
стандартных 
задач не 
продемонстрир
ованы базовые 
навыки. Имели
место грубые 
ошибки

Имеется 
минимальн
ый набор 
навыков 
для 
решения 
стандартны
х задач с 
некоторым
и 
недочетами

Продемонс
трированы 
базовые 
навыки при
решении 
стандартны
х задач с 
некоторым
и 
недочетами

Продемонс
трированы 
базовые 
навыки при
решении 
стандартны
х задач без 
ошибок и 
недочетов

Продемонс
трированы
навыки 
при 
решении 
нестандарт
ных задач 
без 
ошибок и 
недочетов

Продемонстр
ирован 
творческий 
подход к 
решению 
нестандартны
х задач

Шкала оценивания при промежуточной аттестации

Оценка Уровень подготовки



зачтено

превосходно Все  компетенции  (части  компетенций),  на  формирование  которых  направлена
дисциплина,  сформированы  на  уровне  не  ниже  «превосходно»,  продемонстрированы
знания,  умения,  владения  по  соответствующим  компетенциям  на  уровне  выше
предусмотренного программой

отлично Все  компетенции  (части  компетенций),  на  формирование  которых  направлена
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «отлично».

очень хорошо Все  компетенции  (части  компетенций),  на  формирование  которых  направлена
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «очень хорошо»

хорошо Все  компетенции  (части  компетенций),  на  формирование  которых  направлена
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «хорошо».

удовлетворитель
но

Все  компетенции  (части  компетенций),  на  формирование  которых  направлена
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «удовлетворительно», при этом хотя бы
одна компетенция сформирована на уровне «удовлетворительно»

не зачтено

неудовлетворите
льно

Хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «неудовлетворительно».

плохо Хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «плохо»

5.3  Типовые  контрольные  задания  или  иные  материалы,  необходимые  для  оценки
результатов  обучения  на  промежуточной  аттестации  с  указанием  критериев  их
оценивания:

5.3.1 Типовые задания (оценочное средство - Кейс-задание) для оценки сформированности
компетенции УК-2

            Международный кодекс рекламной практики –положен в основу многих национальных 
законов о рекламной деятельности.Ниже приводятся отдельные положения Кодекса: 

 реклама не должна содержать заявлений или изображений, которые оскорбляют 
личность или общество;

 реклама не должна вводить в заблуждение относительно качественных показателей 
рекламируемого товара (его состава, способа изготовления, удобства использования, 
страны происхождения и места производства, цены и условий продажи, услуг, 
содержания и условий гарантий);

 реклама не должна без соответствующего разрешения ссылаться на личность 
предприятие или учреждение;

 реклама не должна содержать таких заявлений относительно другого предприятия или 
его товаров, которые могут вызвать к ним презрение или насмешку;

 реклама, к каким бы средствам она ни прибегала, должна ясно отличаться от иных 
материалов того же рода;

 реклама не должна содержать изображений, в которых игнорируются общепринятые 
меры безопасности, чтобы не поощрять халатность;



 реклама не должна пользоваться легковерием людей и недостатком жизненного опыта 
молодежи;

 реклама не должна злоупотреблять надеждами людей, страдающих болезнями;

 ответственность за соблюдение правил Кодекса лежит как на рекламодателе и 
рекламном исполнителе, которые создают и размещают рекламу, так и на издателе и 
владельце средств информации, распространяющих рекламу.

Вопросы и задания:

1. Проанализируйте правила Кодекса и сформулируйте его основные принципы.

2. Сравнивая известные вам образцы российской рекламы, сделайте вывод о соответствии 
ее положениям Кодекса.

3. Что такое, по вашему мнению, «антиреклама»? Приведите примеры такой «рекламы» за 
рубежом и в России

5.3.2 Типовые задания (оценочное средство - Кейс-задание) для оценки сформированности
компетенции ОПК-5

Изучите статьи главы 3 «Права и обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и 
рекламораспространителей» Закона РФ«О рекламе» - ст. 21, ст. 22, ст. 23, ст. 24 
Задание:Составьте инструкции, касающиеся документации, для работников рекламного 
агентства или работников службы маркетинга на предприятии, используя положения закона «О 
рекламе»

Критерии оценивания (оценочное средство - Кейс-задание)

Оценка Критерии оценивания

превосходно
Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена 
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «превосходно»

отлично
Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена 
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «отлично», при этом хотя бы 
одна компетенция сформирована на уровне «отлично»

очень хорошо
Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена 
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «очень хорошо», при этом 
хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «очень хорошо»

хорошо
Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена 
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «хорошо», при этом хотя бы 
одна компетенция сформирована на уровне «хорошо»

удовлетворительно

Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена 
дисциплина, сформированы на уровне не ниже «удовлетворительно», при 
этом хотя бы одна компетенция сформирована на уровне 
«удовлетворительно»

неудовлетворительно Хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «неудовлетворительно», 



Оценка Критерии оценивания

ни одна из компетенций не сформирована на уровне «плохо»

плохо Хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «плохо»

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины (модуля) 

Основная литература:

1. Богацкая Софья Германовна. Правовое регулирование рекламной деятельности : Учебное 
пособие / Сбербанк-АСТ. - Москва : Университетская книга, 2020. - 368 с. - ВО - Бакалавриат. - 
ISBN 978-5-98699-032-3., https://e-lib.unn.ru/MegaPro/UserEntry?
Action=FindDocs&ids=740356&idb=0.
2. Малышева Марина Филипповна. Правовое регулирование рекламной деятельности : учеб.-
практ. пособие. - 2-е изд. - М. : Изд.-торговая корпорация "Дашков и К", 2010. - 160 с. - ISBN 978-
5-394-00842-9 : 104.50., 1 экз.
3. Жильцова О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум / О. Н. Жильцова,  И. М. 
Синяева,  Д. А. Жильцов. - Москва : Юрайт, 2022. - 233 с. - (Высшее образование). - URL: 
https://urait.ru/bcode/489960 (дата обращения: 14.08.2022). - ISBN 978-5-9916-9889-4 : 779.00. - 
Текст : электронный // ЭБС "Юрайт"., https://e-lib.unn.ru/MegaPro/UserEntry?
Action=FindDocs&ids=818389&idb=0.

Дополнительная литература:

1. Дорский Андрей Юрьевич. Правовое регулирование рекламной деятельности и связей с 
общественностью : Учебное пособие / Санкт-Петербургский государственный университет. - 
СПб : Издательство Санкт-Петербургского государственного университета, 2019. - 216 с. - ВО - 
Бакалавриат. - ISBN 978-5-288-05937-7., https://e-lib.unn.ru/MegaPro/UserEntry?
Action=FindDocs&ids=630529&idb=0.

Программное обеспечение и Интернет-ресурсы (в соответствии с содержанием дисциплины):

1. Центральный официальный портал Российской Федерации – сайт «Официальная Россия», 
размещенный по адресу http://gov.ru.
2. Министерство образования и науки Российской Федерации [Электронный ресурс] – Режим 
доступа: http://mon.gov.ru/;
3. Научная педагогическая библиотека им. К.Д. Ушинского [Электронный ресурс] – Режим 
доступа: http://www.gnpbu.ru;
4. Российская государственная библиотека [Электронный ресурс] – Режим доступа: 
http://www.rsl.ru;
5. www.evartist.ru – электронная библиотека факультета журналистики МГУ им. М.В. 
Ломоносова;
6. Образовательные ресурсы сети Интернет http://book.kbsu.ru;http://koob.ru; http://ihtik.lib.ru; 
http://elibrary.ru;



7. Федеральный портал «Российское образование» www.edu.ru;
8. Образовательные ресурсы сети Интернет http:// book.kbsu.ru;
9. Библиотека Гумер (гуманитарные науки) http://www.gumer.info/;
10. Национальная электронная библиотекаhttp://нэб.рф/for-individuals/;
11. НЭБ «Киберленинка» http://cyberleninka.ru/;
12. Справочно-информационный портал www.gramota.ru;
13. Электронная библиотека Российской государственной библиотеки (РГБ) 
http://elibrary.rsl.ru/;

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля) 
Учебные  аудитории  для  проведения  учебных  занятий,  предусмотренных  образовательной
программой,  оснащены  мультимедийным  оборудованием  (проектор,  экран),  техническими
средствами обучения, компьютерами.

Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой с
возможностью  подключения  к  сети  "Интернет"  и  обеспечены  доступом  в  электронную
информационно-образовательную среду.

Программа  составлена  в  соответствии  с  требованиями  ОС  ННГУ  по  направлению
подготовки/специальности 42.03.01 - Реклама и связи с общественностью.

Автор(ы): Иванов Павел Юрьевич, кандидат юридических наук.

Программа одобрена на заседании методической комиссии от 23.12.2023, протокол № 17.
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